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ROCA CERAMICA AT
CASA DECOR 2004
Roca, a leading Spanish ceramic company, has taken
part in Casa Décor 2004, an interior design show held
every year on different dates in the Spanish cities of
Valencia and Barcelona and the Portuguese cities of
Lisbon and Porto. At the Barcelona show, from 17
November to 19 December, Roca
presented a bathroom on the
theme “mas tiempo para mi"
[more time for me), designed by
Torrent & Tubella Interior Design-
ers. The bathroom, characterised
by black and white geometries,
was produced using Roca floor
and wall tiles from the Millenni-
um, Rock&Rock Cadi and Daisy
series, The external area was clad
with 120x130 cm ventilated
facade tiles from the Rock&Rock
Lavagna series.

ANEW BRAND NAME TO PROTECT
RONDINE PRODUCTS

To protect against the increasingly fierce, and some-
times unfair, competition from Asian countries, the
Rondine Group has created the “Top Porcelain Tile
Made in Italy” brand name to identify the exclusive
Italian origin of its products, The logo will appear on
all the packaging and
merchandising of both
the Group's companies,
RHS and Fontana Bis-
mantova. Thi:

aims to consolidate the
unique qualities of Italian products in terms of style,
quality and added value, particularly in international
markets,and is part of the company s strategy of offer-
ing products of high aesthetic prestige and out-
standing technical qualities.

LATICRETE LIMOUSINE
AT CERSAIE

Laticrete Italia,a subsidiary of
Laticrete International, Inc.,
the American manufacturer
of installation systems and
technologies, chose an origi-
nal way of advertising
presence at the last Cersal
a long, white limousine
parked right in front of the
outdoor exhibit space occu-
pied by the group at Bologna Fiere.This
classic make of car was intended to
reinforce the image of the classic brand
Laticrete, which in the 1950s revolu-
tionised the installation sector by
developing a product that combined
the waterproofing properties and dura-
bility of cement with the flexibility and
water resistance of latex.

Rondine Group

ROCA CERAMICA AUF

DER CASA DECOR 2004

Roca, fithrender spanischer Keramikhersteller nahm an
der Ausgabe 2004 der Casa Décor teil. Die jahrlich statt-
findende Wanderausstellung fiir Innenaustattung wird
alternativin Spanien, Valencia und Barcellona, und Por-
tugal, Lissabon und Oporto, ausgerichtet.Vom 17.bis 19.
November stellte Roca in Barcellona
ein Badkonzept mit dem Titel ,Mas
tiempo para mi* (Mehr Zeit fir mich”
vor, das vom Studio Terrent und
Tubella Interior Designers entwickelt
wurde. Weifle und schwarze geome-
trische Formen wurden mit den
Wand- und Bodenfliesen der Serien
Millennium?®, ,Rock&Rack Cadi” und
"Daisy” verkleidet. Der Aullenbereich
bestand aus einer hinterliifteten Fas-
sade mit Material der Serie
Rock&Rock Lavagna” im Format
120x130cm.

NEUES MARKENZEICHEN

FUR RONDINE

Um sich vor dem immer aggressiveren und zum Teil
unlauteren Wettbewerb asiatischer Konkurrenten zu
schiitzen hat die Rondine das Markenzeichen , Top Por-
celain Tile Made in Italy” geschaffen. Mit diesem Giite-
siegel wird die exklusiv italienische Herkunft der Pro-
dukte attestiert. Das Logo durch-
zieht die gesamte Produktkommu-
nikation, von der Verpackung bis
zum Merchandising der beiden Kon-
zerngeselischaften: RHS und Font-
ana Bismantova. Ziel dieser initiati-
ve ist die Herausstellung der Exklusivitét italienischer
Produkte, ihres Stils, der Qualitéit und der Wertschop-
fung und verfolgt damit eine konkrete Unternehmens-
strategie: dem Markt dsthetisch hochwertige Produkte
mit hohen technischen Leistungsmerkmalen zu bieten.

LATICRETE IN DER LIMOUSINE ZUR
CERSAIE

Laticrete ltalia, Tochtergesellschaft der
Laticrete International Inc..amerikani-
scher Hersteller von Verlegesystemen,
stelite sich auf der vergangene Cersaie
in recht origineller Weise vor: vor dem
Stand des Unternehmens im Freige-
ldnde parkte eine beeindruckend
lange, weille Stretchlimousine. Ein
Kiassiker fir Automobilliebhaber, mit
dem eine ,klassische” Marke
wie Laticrete ihr Image pflegt.
In den 50er Jahren verdnderte
das Unternehmen die Bauche-
mie durch revolutiondire Pro-
dukte, die Wasserdichtheit und
Langlebigkeit von Zement-
mértel mit der Flexibilitat und
Wasserfestigkeit von Latex ver-
. banden.
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The “aFresco”tile collection
is inspired by the ltalian artis-
tic tradition of frescoes,
colours and sophisticated
design. Recently launched
onto the market, its classic
ceramic appearance immedi-
ately won it public approval.

X Di i fon "Live

“aFresco”ist eine Fliesenkollektion
in Anlehnung an traditionsreiches,
italienisches Handwerk und basiert
auf Fresken, Farben und formeilen
Stilstudien. Das erst vor kurzem pra-
sentierte Material hat das Publikum
sofort durch seine, keramische” See-
le begeistert.

X The “Live"
porcelain tile
collection,
available in 4
natural
colours
reproducing
natural stone
and 3 edge-
ground sizes,
stands out for
its perfectly
polished sur-
faces which
are pleasant
to touch but
do not reflect
light.

in vier Farbe d drei

rektifizierten Formaten Naturstein. Kennmchzn der Kollektion fst die
perfekt geschliffene und samtig matte Oberfidche.
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X “Spec-
tralock” is a
new epoxy
grout  that
delivers all the
advantages of
cement grout.
It is suitable
for all types of
materials
(from ceramic
to vitreous
mosaic and
natural stone)
and can be
used on hori-
zontal or ver-
tical surfaces,
even  out-
doors.

X “Spectralock” ist ein neuer expoxydhaitiger Klebes

der zuscitzlich alle Vorteile von Zementmrtel in sich
veremr Der mber nsr.’ur die vertikale und hcnzamab

X The “Travertino Romano™

Glasmosaiki st 2u Nn'l‘ur!lem auch rmAuBenbefekh_

X Das in drei Naturfarben vorge-

collection, lein 3 natu-

ral colours, reproduces the
typical characteristics of this
kind of stone, including pat-
tern, grain, veins and surface.
Available in a wide range of
sizes, it is complemented by
trim pieces and accents.

no” reproduziert die typischen
Eigenarten des Vorbildes: Struk-
tur, Kérnung, Aderung und Ober-
flache. In vielen Formaten mit
zahlreichen Formstiicken und
Dekoren.




